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Pablo Picasso drew a centaur in the air with light, 1949.
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ISO(감도)
….   3,        4,         5, 

6,        8,        10, 
12,      16,        20, 
25,      32,        40, 
50,      64,        80, 

100,     125,      160, 
200,     250,      320, 
400,     500,      640, 
800,    1000,    1250, 

1600,    2000,    2500, 
3200,    4000,    5000, 
6400,    8000,  10000, 

12500,   16000,  20000, 
25000,   32000,  40000,
50000,   64000,  80000,

100000, 125000, 160000...











“사진기사는 딱딱한 경제면 기사보다
주목도가 높다.”

경제인, 경제단체 동정 : 회의, 정책 발표, MOU체결, CEO

부동산 : 경기, 분양, 도시계획

기업 이슈 : 인수, 합병, 노사문제, 사건, 신제품

전시회 : 경제 박람회, 취업박람회, 창업박람회

유통 : 백화점, 할인 마트, 호텔 등 계절 및 이슈 이벤트

금융 : 환율, 증시 등락, 금융상품



홍보사진 태동의 배경

섹션 지면의 탄생 – 95년 경향신문 주말매거진

IMF - 경제이슈의 폭증과 경제면의 증가

컬러지면 증가 – 읽는 신문에서 보는 신문으로



정보수집

- 경제∙기획부서와 취재회의
- 홍보실에서 보내는 보도자료
- 독자제보
- 신문지면, 사보, 잡지, TV, 인터넷 등



취재선택

- 사진부 부서회의를 거치기도 하지만
주로 사진부장과 보조데스크가 결정

취재선택의 요건

사진적 가치, 공공성, 신선함, 사회 현상 반영, 
계절적 요인, 날씨, 트랜드, 정보제공의 유익성, 
지면과의 적합성, 선정성, 아이디어의 참신성,
보도윤리 등을 고려해 선택한다



- 주제와 행사 상황을 간단 명료하게 표현
- 포토세션을 시작하는 정확한 시간과 장소 표기
- 책임자와 현장실무자 연락처 표기

- 보도자료 예시 참조

현장 주의사항
- 현장 주변 진행요원의 표정 주의
- 1회성 행사 지양 – 사회면에 고발당할 위험?
- 행사 내용과 일치하는 보도자료 발송
- 아침회의∙마감시간 ‘오늘 누가 오냐’고 문의하는 행위



- 인터뷰 : 신뢰, 겸손, 자신감, 액션, 로고, 배경, 의자

- MOU, 행사 : 주제를 최대한 강조하고 빈틈 없이
플래카드와 배너의 이용
적절한 모델(전문모델, 주변인) 활용



인터뷰 :

캐릭터를 가장 잘 표현하는 습관 포착





























- 행사 : 

머리부터 발끝까지?             



- 행사 : 

배너의 활용



- 행사 : 



- 행사 : 

- 조명? 

- 셔터스피드?

- 행사 : 

- 플래카드?

- 광각? 망원?



-

- 행사 : 
3       3       3






